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RESUMO
A pesquisa analisa a cobertura midiatica de ministros(as) negros(as) durante o periodo dos governos
de Luiz Inédcio Lula da Silva, de 2003 a 2010, e como as representacdes presentes na midia podem
reforcar, mesmo no &mbito da propria midia, estigmas e esteredtipos. A hipotese central da pesquisa
é que a midia, como uma instancia representativa, atuaria no processo de formacéao e/ou reforco de
estereotipos acerca dos atores politicos. Neste sentido, o estudo indica alguns padrBes na reproducéo
de estere6tipos, principalmente raciais, em contextos nos quais as relagdes entre midia e politica sdo
0 dmbito em que a imagem publica dos individuos se define.
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ABSTRACT

The research analyzes the media coverage of black ministers during the government of Luiz Inacio
Lula da Silva, from 2003 to 2010, and how the representations in the media can reinforce, even
within the media itself, stigmas and stereotypes. The central hypothesis of the research is that the
media, as a representative instance, act in the formation process and / or reinforcement of stereotypes
concerning the political actors. In this sense, the study indicates some patterns in the reproduction of
stereotypes, especially racial ones, in contexts in which the relations between media and politics are
the sphere in which the public image of individuals is defined.
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INTRODUGAO E DISCUSSAO TEORICA

O acesso ao campo da midia ¢ “condicionado pelas percepcdes dos agentes do campo
jornalistico sobre o que é noticia e quem esta dotado de autoridade para falar sobre determinadas
questdes” (Miguel e Biroli, 2008, p. 4).% Analisar a cobertura midiética de politicos(as) negros(as) na
midia, passa, sobretudo, por discussfes acerca das suposicdes, valores e padrbes socialmente ativos,
do lugar em que negros(as) estdo situados na estrutura social e a dindmica de injustica a que estdo
subjugados quando se mobiliza as categorias de género e raca e as representacdes empreendidas pela
midia.

A partir de um entendimento estrutural da opressdo, Young define grupo social como “um
coletivo de pessoas diferenciadas umas das outras por tipos culturais, praticas, necessidades ou
capacidades especificas, estruturas de poder ou privilégio” (Young, 2000, p. 90). Complementa-se a
isso 0 entendimento de que a opressao é estrutural, mais do que o resultado de escolhas ou politicas,
e esta imersa em normas ingquestionaveis, habitos e simbolos que condicionam as instituicdes e as
consequéncias coletivas em que todos seguem tais normas e regras (Young, 1990, p. 41).

Para Young ndo é possivel eliminar a opressdo reformulando as leis e regras de convivéncia
que regem a sociedade porque tais praticas estdo profundamente ligadas e sdo reproduzidas nas
diversas instituicdes sociais. A formacédo de concepcgoes, valores e normas dominantes que reduzem
determinados grupos a invisibilidade ou a caracterizacbes especificas negativas € o que a autora
denomina de imperialismo cultural. A invisibilidade surge quando os grupos dominantes nao
consideram que a perspectiva incorporada nas suas expressoes culturais corresponde, de fato, a uma
perspectiva social. Na maioria das vezes em que essas expressdes culturais se abrem para a
experiéncia de outros grupos, as mengoes ao outro sao feitas de modo marginalizado, estereotipado.

Devido aos meios de comunicagdo de massa terem um controle significativo sobre parte
importante do processo de construcdo das imagens publicas, eles contribuem tanto para o
silenciamento das perspectivas sociais como para a construcdo de nocdes estereotipicas que associam
0s personagens midiaticos a disposi¢cGes consideradas naturais aqueles grupos sociais. No caso
dos(as) ministros(as) analisados, mesmo ocupando um cargo de indicacéo, a sua rela¢cdo com a midia
é construida em parte com referéncia a cobertura dos meios de comunicacdo e isso influencia a
construgdo de suas carreiras politicas. Ha um referencial interativo onde estdo 0s pressupostos, as
convencoes e os pontos de referéncia da interacdo social. Portanto, o individuo adaptard em parte o
seu comportamento para que sua autoimagem seja compativel com esse referencial (Thompson,

2009, p. 301-302). Assim, 0 avancgo na carreira politica depende tanto da popularidade, conquistando
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adeptos externos ao campo politico, como do reconhecimento dos pares, garantindo apoio as
candidaturas e nomeacGes (Miguel, 2003b, p. 118). A preocupacdo com a exposicdo da midia
desses(as) politicos(as) contribui negativamente para as suas imagens se pensarmos na exposicao de
caracteristicas que se distanciam do que é considerado positivamente para um bom politico, por
exemplo, a incompeténcia ou falta de informacdo e também aspectos da vida privada que seréo
julgados pela audiéncia (Thompson, 2009, p. 304).

A disputa politica esta vinculada a uma competig¢ao pela “construcdo, controle e determinagao
da imagem dos individuos, grupos e instituigdes participantes do jogo politico” (Gomes, 2004). De
maneira mais especifica, o problema da imagem publica € que a etapa mais proxima de sua recepgéo
e producdo efetiva ndo estd sob o dominio do campo politico, mas dos meios de comunicacdo de
massa (Gomes, 2004, p. 286). Desse modo, se a imagem publica de um(a) politico(a) é central na
disputa politica atualmente, a utilizacdo da midia é indispensavel para um avango a pontos mais
centrais do campo politico. “A visibilidade nos meios de comunicagdo ¢ uma condi¢do importante
para o reconhecimento publico, em qualquer area de atividade, nas sociedades contemporaneas”
sendo que a midia também € responsavel para estruturar a carreira politica (Miguel, 2003b, p. 116).
Particularmente voltado para esse estudo, a propria hierarquizagdo dos cargos ndo se deve somente
ao poder efetivo de cada um, mas também a visibilidade que dispdem (Miguel, 2003b, p. 116).

Para esse estudo da construcao social da imagem, atentou-se especificamente a estereotipia,
pois envolve a saliéncia de atributos (McCombs, 2009, p. 135) como um componente da formulacédo
dessa imagem publica. Segundo Goffman, a sociedade possui meios de categorizar as pessoas e 0S
atributos considerados como comuns e naturais para os membros de cada uma das categorias
formadas. Os ambientes permeados pelas rotinas de relacdo social permitem um relacionamento com
outras pessoas sem uma reflexdo particular, o que se altera quando um “estranho” entra num desses
ambientes, mudando a aferi¢do de atributos, sejam de ordem identitaria ou estrutural. S&o essas pré-
concepcOes que as pessoas transformam em “expectativas normativas, em exigéncias apresentadas de
modo rigoroso” (Goffman, 1982 [1963], p. 11-2). Goffman fala ainda em estigma como a atribuigéo
especifica para caracterizar esse estranho. E neste sentido que o estigma é “um tipo especial de
rela¢do entre atributo e estereotipo” (Goffman, 1982 [1963], p. 13). O autor também ressalta que a
manipulagdo do estigma ¢ ramificacdo de algo basico da sociedade, a estereotipia, ou seja, “o ‘perfil’
de nossas expectativas normativas em relacdo a conduta e ao carater” (Goffman, 1982 [1963], p. 61).

Considerando uma critica a compreensao de estereotipo como uma distorcdo da realidade,
Biroli problematiza o entendimento de estereotipia como uma distor¢cdo, falsidade ou irrealidade
(20114, p. 75). Os estereotipos formam as representacfes da vida social que séo internalizadas pelos

individuos, ainda que sejam considerados desvantajosos de um ponto de vista normativo, aos



individuos ndo lhes escapa sua vivéncia concreta. Assim, as imagens estereotipicas, quando
internalizadas, geram “padrdes reais de comportamento que confirmam, potencialmente, os
esteredtipos” (Biroli, 2011a, p. 78). A midia como difusora de informagdes em escala industrial tem
grande impacto nesse processo de compreensdo da realidade pelo publico. A midia ndo é a
responsavel por originar os esteredtipos, mas pode colaborar para 0 seu impacto e permanéncia, pois
se transformam em referéncias compartilhadas no &mbito individual e social (Biroli, 20114, p. 84).
Neste sentido, para essa analise, deve-se considerar no processo de construcdo da imagem
publica de agentes do campo politico, a associagao entre as imagens desses atores sociais e 0s papeis
que a eles estdo atribuidos. E, a partir disso, avaliar em que medida as caracterizacfes sdo
desvantajosas ou ndo e como contribuem para a posicdo social desses atores no campo politico e
midiatico. Ao conceber esse processo complexo de formagdo estereotipica, e como isso se conforma
na midia e no campo politico, deve-se pensar como as relacdes se organizam em termos de poder e
com base na opressdo, que conforma grupos em posicdes subalternas e legitima outros em posicoes

vantajosas deste ponto de vista.

CORPUS DA PESQUISA E METODOLOGIA

A pesquisa analisa a cobertura midiatica de duas revistas semanais de grande circulacdo no
pais, Epoca e Veja*, dos ministros(as) negros(as) que o Brasil ja teve entre os anos de 2003 e 2010. O
periodo escolhido, nos governos de Luiz In&cio Lula da Silva, justifica-se pelas acGes
governamentais voltadas para a populacdo negra®, bem como uma grande indicacdo de homens e
mulheres negros(as) em cargos no primeiro escaldo em ambito federal. Além disso, nestes governos
foram criadas as secretarias especiais com status ministerial, que também foram consideradas na
pesquisa justamente por uma delas ter como marco ag6es especificas para a populagdo negra.

A base de dados foi composta por duas amostras. Uma parte por matérias que citaram a
personagem nos dois meses anteriores e nos dois posteriores a entrada e saida do cargo de
ministro(a). E outra por matérias com base nas principais tematicas em que os(as) ministras(as)
foram citados(as), abrangendo um periodo de 30 dias para verificacdo (15 dias antes e 15 dias apds a
data de citagdo na matéria).® No total foram analisados 6 ministros(as) negros(as): Benedita da Silva
(Assisténcia Social), Edson Santos (SEPPIR), Gilberto Gil (Cultura), Marina Silva (Meio Ambiente),

* A revista Epoca surgiu em 1998, da Editora Globo, tem uma tiragem semanal de aproximadamente 400 mil exemplares
e disponibiliza suas edi¢des on-line, com algumas sec¢Bes disponiveis apenas para assinantes. J& a revista Veja, da Editora
Abril, surgida em 1968, tem um tiragem de mais de um milhdo de exemplares por semana e possui todo o0 seu acervo
digitalizado e com livre acesso.

® Uma anélise acerca deste assunto esta em Feres et al, 2011.

® A partir de uma primeira verificacio da presenca de todos(as) os(as) ministros(as) na cobertura da imprensa no periodo,
por meio de um piloto feito com a revista Veja.



Matilde Ribeiro (SEPPIR) e Orlando Silva (Esportes). E os(as) ministros(as) brancos(as): Agnelo
Queiroz (Esportes), Carlos Minc (Meio Ambiente), Emilia Fernandes (SPM), Juca Ferreira (Cultura),
Marta Suplicy (Turismo) e Nilcéa Freire (SPM).

A pesquisa analisou 237 matérias (reportagens, artigos, editoriais, colunas, cartas de leitor,
notas e entrevistas), que correspondem ao numero total de matérias selecionadas, ou seja, todas
aquelas em que o(a) ministro(a) foi citado(a). Recorreu-se ao preenchimento de uma ficha de leitura
para cada matéria em que eles(as) foram citados(as), de acordo com metodologia j& testada
anteriormente (Miguel e Biroli, 2005). Esses dados foram inseridos em software de tratamento
estatistico Sphinx Lexica, que dentre as observagdes feitas, permitiu contabilizar o namero de
aparicoes, o tipo de matéria em que eles(as) foram citados(as), 0 motivo de serem citados(as), 0s
aspectos de suas trajetorias politicas, se possuiam “voz”, as adjetivacdes relacionadas, referéncias a

familiares ou vida privada, aparicdo em imagens, etc.

RESULTADOS

Acerca dos padroes de construgdo da imagem foram constatadas duas tendéncias na pesquisa.
A primeira ¢ a contraposi¢do entre politicos(as) “marcados(as)” e “ndo marcados(as)”. A midia tende
a retratar os(as) politicos(as) com base em referenciais que justifiguem as suas agdes e, dessa
maneira, formem a sua imagem. No caso de alguns(mas) ministros(as) em especifico esse referencial
esta firmado em critérios raciais e/ou de género visto que as representacdes sociais que lhes sdo
atribuidas estdo ligadas a razdes que (in)diretamente os(as) colocam como pessoas negras e/ou
mulheres na politica. Ao contrario da representacdo de outros(as) ministros(as), o fato de serem
homens e/ou brancos os colocam em uma posi¢do “pacifica” quanto ao seu posicionamento no
campo midiatico e politico. Como discutido nos capitulos anteriores, a sua insercdo enquanto grupo
social dominante ndo os caracteriza de um ponto de vista desvantajoso, visto que o referencial para
esses grupos estdo firmados em caracteristicas que Ihe sdo comuns. As razfes para as suas a¢fes sao
justificadas com elementos trazidos de dentro do préprio campo politico ao passo que as pessoas
ligadas aos grupos sociais subordinados tém sua imagem construida por marcas estereotipicas
desvantajosas para suas carreiras na politica.

A segunda tendéncia mais permanente da pesquisa é um desdobramento da primeira. A partir
de uma cobertura que contrapde “marcados” ¢ “ndo marcados”, ha um tratamento diferenciado com
relacdo ao profissionalismo ou ndo para a politica. Os politicos profissionais sdo aqueles néo
marcados e qualquer outro(a) politico(a) que traga marcas de outsider contam com elementos para
ndo serem adequados a politica. A partir das marcas estereotipicas, a representacdo da midia se fez

de modo a elencar as caracteristicas consideradas desfavoraveis para a politica. Assim, recorreu-se a



marcas de racialidade e de género para justificar uma trajetéria ndo adequada para o exercicio correto
da politica. Ao contrario de um insider ao campo da politica, que tem seu processo de formacao da
imagem baseado em referenciais mais amplos ao entendimento sobre a politica e, portanto, é visto

como bem preparado e adaptado a este campo.

CONCLUSOES

Constatou-se que a cobertura midiatica do periodo acerca dos(as) ministros(as) negros(as)
sofreu algumas modificacBes pontuais se comparada a pesquisas anteriores’. Contudo, ainda persiste
uma formacédo da imagem baseada em estigmas e estere6tipos. Os padrfes de construgdo da imagem
permanecem relacionados com a caracterizacdo dos(as) politicos(as) como marcados e ndo
marcados, ou seja, ha um contraponto na construcdo da imagem de politicos(as) com base em
elementos comuns ao proprio campo politico ou ndo. No primeiro caso buscam-se caracterizacdes
originarias de uma atuacdo como politico e isso é predominante com personagens brancos e
masculinos. Ao passo que no caso dos(as) politicos(as) negros(as), as razdes estdo baseadas no fato
de serem negros(as) na politica, de sua origem familiar ou pobre, numa trajetoria de superacéo, etc.

Ja outro padrédo de construcdo da imagem também revelado pela pesquisa é a oposi¢do entre 0
profissionalismo e ndo profissionalismo na politica. A partir da diferenciagcdo entre marcados e nao
marcados, o noticiario tende, com as justificativas baseadas em padrdes convencionais, a julgar o(a)
ministro(a) como apto ou ndo para a politica. As acbes baseadas em marcas estereotipicas com
elementos que ndo sdo comuns ao campo politico, revelam um(a) politico(a) marcado e, portanto,
que ndo atende ao profissionalismo exigido pela politica.

Esses padrdes estdo relacionados ao processo de formacdo dos estereotipos, que se baseiam
nas representacdes sociais elencadas pela midia numa concep¢do de baixa pluralidade e
homogeneizagao, e partem de uma concepcao opressiva acerca da diferenciacdo social dos grupos.
Assim, ha uma construcdo social baseada em profundas injusticas que moldam a interpretacdo do
mundo e revelam padrbes que hierarquizam o0s grupos sociais, colocando alguns do ponto de vista
desvantajoso, neste caso, homens e mulheres negros(as). Demonstrou-se que as representagdes
sociais apresentadas passam por marcas estereotipicas que afetam de modo significativo a atuacéo

recente de politicos(as) negros(as) em cargos de primeiro escaldo na politica brasileira.

" Projetos de pesquisa “Determinantes de género, visibilidade midiatica e carreira politica no Brasil”. (CNPq edital n°
45/2005) e “Género e politica na midia brasileira” CNPq (edital 57/2008).



A discussdo sobre as relacdes raciais no Brasil sempre foi alvo de muita critica e fontes
instigantes de reflexdo. O seu aprofundamento tem avancado ao longo dos anos, principalmente por
questionar os consensos aceitos dentro da teoria (Guimaraes, 2002) e avangar no discurso sobre
politicas raciais (Feres et al, 2011). Por essa razdo o estudo dos estere6tipos em conjunto com a
midia e a politica apresenta uma contribui¢do instigante para entender o campo das relacdes raciais

no Brasil e, de maneira mais aprofundada, compreender a formacéo da sociedade brasileira.
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